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Vergleich Nachtigungen Januar/Februar 2012 und 2013
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Verdanderungen pro Markt und Monat 2012/13
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Vergleich Nachtigungen pro TV Februar 2012 und 2013
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Zusammenfassung Februar 2013

»

»

»

»
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»

Die Nachtigung sind im Vergleich zum Februar 2012 um 1,4 % gestiegen.
Die Ankiinfte sind im Vergleich zum Februar 2012 um 3,1 % gestiegen.

Die Aufenthaltsdauer ist im Februar 2013 im Vergleich zum Vorjahr von 4,88 auf 4,80 Tagen

gesunken.

Die Nichtigungen im Februar sind in den Mirkten Deutschland (+6,0 %), Osterreich (+56,6 %),
Schweiz und Liechtenstein (+5,2 %) sowie Benelux (+5,5 %) angestiegen, in den Markten Italien

(-3,6 %) und andere Lander (-17,3 %) gab es einen Riickgang.

Bei den Marktanteilen im Februar steht Deutschland mit 50,1 % an erster Stelle, gefolgt von

Italien mit 23,8 %, andere Lander mit 12,8 % sowie Schweiz und Liechtenstein mit 5,9 %.

Die Ortschaften Algund, Lana und Umgebung, Marling, Schnals und Tisens-Prissian verzeichneten
im Monat Februar ein leichtes Minus, in den anderen Ortschaften sind die Nachtigungen

angestiegen.
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