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Vergleich Nachtigungen Januar-Mérz 2012 und 2013
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Verdanderungen pro Markt und Monat 2012/13
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Vergleich Nachtigungen pro TV Mérz 2012 und 2013
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Marktanteile Nachtigungen Marz 2013

14,66%

m Deutschland

W Italien
Schweiz + Lichtenstein
Osterreich

H Polen

W Tschechische Republik

W Russland

W Benelux

® Andere Lander

MGM

Marketingges. Meran



Zusammenfassung Marz 2013

»

»

Die Nachtigung sind im Vergleich zum Mérz 2012 um 54,5 % gestiegen.

Die Ankiinfte sind im Vergleich zum Méarz 2012 um 45,4 % gestiegen.

Anmerkung: Einen Teil der Steigerung ldsst sich durch das frithe Ostern und die relativ hohen Temperaturen im Marz erklaren.

»

»

»

»

Die Aufenthaltsdauer ist im Marz 2013 im Vergleich zum Vorjahr von 3,98 auf 4,22 Tagen

angestiegen.

Die Nichtigungen im Mérz sind in den Méarkten Deutschland (+89,8 %), Osterreich (+55,6 %),
Schweiz und Liechtenstein (+51,2 %), Benelux (+47,4 %) sowie Italien (+10,2 %) angestiegen, einen

Riickgang gab es nur bei den anderen Landern (-14,5 %).

Bei den Marktanteilen im Marz steht Deutschland mit 65,5 % an erster Stelle, gefolgt von

Italien mit 14,7 % und Schweiz & Liechtenstein sowie andere Lander mit 7,6 %.

Die Nachtigungen sind im Médrz 2013 im Vergleich zum Vorjahr in allen Ortschaften angestiegen.
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