MGM Statistik Oktober 2013

Ankiinfte und Nachtigungen - Meraner Land

Dezember 2013
Quelle: ASTAT




Vergleich Nachtigungen Jan.-Okt. 2012 und 2013
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Verdnderungen pro Markt und Monat 2012 und 2013

Herkunftsland Italien Deutschland Osterreich Bchweiz und Liecht. Bene luxstaaten Andere Lénder Total
— ) L i i L i ) L i ) L i ) i aL i [ Ver:'.a'.mderung L i V?\r'an_derung Aufenth
Ankinfte achtig. Ankunfte  Ngchtig. Arkinfte  Naghtig. Ank| Unfte achtig. fnkunfte Ankunfte  Nafhtig. AnKunf te Ankunfte &chtig. Néachtigungen altsd.

2012
Jan 12 19.698 80.794 8.850 57.762 663 2.198 953 6.142 136 1.237 3.301 23.413 33.601 -13,2% 171.546 -7,9% 511
Feb 12 10.645 36.156 12.295 69.064 1.246 4.203 1.575 8.191 656 3.999 3.163 22.667 29.580 7,3% 144.280 12,7% 4,88
Mrz 12 12.654 39.024 24.371 101.277 2.844 7.394 3.565 14.720 359 1.515 3.974 25.978 47.767 20,3% 189.908 5,4% 3,98
Apr 12 14.746 44.804 81.995 449.598 8.551 28.567 18.912 87.495 946 5.241 2.593 16.175 127.743 1,4% 631.880 3,5% 4,95
Mai 12 11.749 34.350 85.426 498.633 7.866 28.078 18.475 98.024 1.921 10.404 3.570 18.188 129.007 19,3% 687.677 14,0% 5,33
Jun 12 14.696 42.522 95.884 580.959 6.947 23.312 12.820 66.368 3.378 19.846 4.999 23.175 138.724 -8,1% 756.182 -8,9% 5,45
Jul 12 23.308 98.009 101.301 652.650 7.485 27.768 19.290 103.789 10.232 67.102 7.658 36.364 169.274 -1,5% 985.682 1,7% 5,82
Aug 12 46.074 234.491 118.533 775.008 7.770 27.898 11.239 61.800 5.694 44.350 5.510 28.954 194.820 1,8% 1.172.501 -1,2% 6,02
Sep 12 13.639 42.970 130.332 776.266 9.328 34.392 18.584 85.244 2.510 15.874 4.205 20.873 178.598 7,1% 975.619 -0,2% 5,46
Okt 12 12.593 34.946 97.115 600.639 11.457 37.458 19.533 104.052 788 5.714 3.111 19.119 144.597 -10,9% 801.928 -2,8% 5,55
Nov 12
Dez 12
Total 2012 179.802 688.066 756.102 4.561.856 64.157 221.268 124.946 635.825 26.620 175.282 42.084 234.906 1.193.711 0,9% 6.517.203 0,3% 5,46
Aufenthaltsd. 3,83 6,03 3,45 5,09 6,58 5,58 5,46
Marktanteil Ubern. 10,6% 70,0% 3,4% 9,8% 2,7% 3,6% 100,0%
2013
Jan 13 16.936 65.974 7.549 55.136 890 3.385 1.169 6.833 162 1.300 2.924 19.911 29.630 -11,8% 152.539 -11,1% 5,15
Feb 13 10.764 34.860 13.078 73.225 1.506 6.580 1.656 8.615 711 4.220 2.785 18.748 30.500 3,1% 146.248 1,4% 4,80
Mrz 13 13.683 43.019 42.167 192.189 3.463 11.506 5.847 22.258 549 2.233 3.761 22.212 69.470 45,4% 293.417 54,5% 4,22
Apr 13 12.768 36.850 53.456 306.591 7.391 22.194 18.617 88.600 1.144 5.952 3.013 18.366 96.389 -24,5% 478.553 -24,3% 4,96
Mai 13 8.914 26.405 103.003 585.097 9.604 30.841 19.475 94.577 1.854 10.509 3.599 18.930 146.449 13,5% 766.359 11,4% 5,23
Jun 13 11.537 35.274 86.923 517.185 7.206 24.762 14.503 72.309 3.850 22.212 4.982 22.758 129.001 -7,0% 694.500 -8,2% 5,38
Jul 13 20.946 86.260 98.152 643.399 7.429 26.711 19.652 106.697 9.833 68.225 7.493 34.406 163.505 -3,4% 965.698 -2,0% 591
Aug 13 45.162 216.964 130.330 817.467 8.421 29.563 11.686 60.631 5.514 41.942 5.917 30.797 207.030 6,3% 1.197.364 2,1% 578
Sep 13 12.446 40.507 125.657 776.135 9.385 33.799 19.265 89.480 2.387 16.555 4.599 22.073 173.739 -2,7% 978.549 0,3% 5,63
Okt 13 14.431 38.968 101.673 594.239 11.594 36.743 19.936 102.141 709 5.063 3.458 21.317 151.801 5,0% 798.471 -0,4% 5,26
Nov 13
Dez 13
Total 2013 167.587 625.081 761.988 4.560.663 66.889 226.084 131.806 652.141 26.713 178.211 42.531 229.518 1.197.514 0,3% 6.471.698 -0,7% 5,40
Aufenthaltsd. 3,73 5,99 3,38 4,95 6,67 5,40 5,40
Marktanteil Nachtig. 9,7% 70,5% 3,5% 10,1% 2,8% 3,5% 100,0%
Verdnderungen August
Ankiinfte/Nichti 14,6% 11,5% | 4,7% 1,1% 1,2% 1,9% | 2,1% 1,8% | -10,0% -11,4% 11,2% 11,5% |
Marl il 4,0% [ 60,7% 3.8% [ 10,4% [ 0,5% 2,2% |
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Vergleich Nachtigungen/TV Oktober 2012 und 2013
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Marktanteile Nachtigungen Oktober 2013
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Ndchtigungen/Kategorie Oktober 2012 - 2013
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Zusammenfassung Oktober 2013

»  Die Néchtigungen sind im Vergleich zum Oktober 2012 um 0,4 % gesunken, zwischen Januar und Oktober 2013 gab

es insgesamt einen Riickgang von 0,7 %.

»  Die Ankiinfte sind im Vergleich zum Oktober 2012 um 5,0 % gestiegen, zwischen Januar und Oktober 2013 gab es

einen Anstieg von 0,3 %.
»  Die Aufenthaltsdauer ist im Oktober 2013 im Vergleich zu 2012 von 5,55 auf 5,26 Tagen gesunken.

»  Die Nachtigungen im Oktober sind in den Méarkten Italien (+ 11,5 %) und den anderen Landern (+11,5 %) angestiegen,
in Deutschland (-1,1 %), Osterreich (-1,9 %), Schweiz und Liechtenstein (-1,8 %) und Benelux (-11,4 %) gab es einen

Riickgang.

»  Beiden Marktanteilen im Oktober steht Deutschland mit 60,7 % an erster Stelle, gefolgt von Schweiz & Liechtenstein

mit 10,4 %, Italien mit 4,0 % und Osterreich mit 3,8 %.

» Beiden Nachtigungen pro Beherbergungskategorien gab es im Oktober 2013 bei der 4-5 Sterne Kategorie einen

starken Anstieg, die anderen Kategorien zeigen geringere Verdnderungen.
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www.mgm.bz.it/statistiken




