
Modello Piano strategico per i consorzi turistici 

Consorzio turistico 
MGM 

Piano strategico (2016 – 2019) 
Pianificazione rotante 

Profilo I nostri obiettivi (da 3 a 5 frasi con i punti tematici) 

 
 
 
 
 
 

 

Attività Attività principali secondo i criteri di qualità (adattare al proprio consorzio e completare con 
punti caratteristici della regione) 
Attenzione: devono essere prese in considerazione tutte le categorie ricettive. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

Mercati Indicare in dettaglio (a quali mercati principali, secondari e desiderati sta lavorando il 
consorzio turistico e che obiettivi sono stati definiti per essi?) 

Mercati principali:   
 
 
Mercati secondari:   
 
 
Mercati da sviluppare: 
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Gruppi target 
A quali gruppi target – per caratteristiche sociodemografiche e psicografiche – si rivolge il 
consorzio turistico?  Distinguere eventualmente i gruppi target per stagioni estate/inverno 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

Punti cardinali Quali azioni sono progettate con le associazioni turistiche oppure con altri partner per 
rendere visibile il profilo? Elencare le attività di sviluppo della destinazione. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

Annotazioni Ulteriori dichiarazioni 

 
 
 
 
 
 
 
 
 Per la finalizzazione del proprio piano strategico 2016-2019 e del proprio 

piano di attività 2016, MGM attende indicazioni precise o input da IDM in 
modo da poter operare efficacemente nel quadro di una strategia unitaria 
per l’Alto Adige. 

 

È obbligatorio compilare tutti i campi (tranne le annotazioni). 

 

 


